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Ответы на вопросы Creative Brief помогут наиболее четко понять требования, предъявляемые к рекламной продукции, и максимально полно отразить их в творческих разработках.

Данный бриф касается исключительно содержания и формы рекламного сообщения. Организационные, технические и финансовые вопросы проведения рекламной кампании обсуждаются дополнительно.

	Клиент: 


	
	Project (\Date:



	Описание  проекта (перечислите необходимые виды творческих работ):
	

	Описание продукта 



	Товарный ассортимент:
	

	Упаковка и емкость:
	

	Наличие элементов фирменного стиля:
	

	Розничная цена:
	

	Текущее позиционирование ТМ:
	

	Торговое предложение 


	

	Уникальное торговое предложение:
	

	Конкурентные преимущества:
	

	Фактические доказательства УТП и конкурентных преимуществ:
	

	Маркетинговый и конкурентный анализ 


	Текущее положение ТМ на рынке: региональные особенности
	

	Марки-конкуренты, описание деятельности конкурентов:
	

	Предстоящая коммуникационная активность



	Описание предстоящих рекламных мероприятий:
	

	Цели предстоящих рекламных мероприятий:
	

	Рекламное обращение



	Попробуйте одной фразой передать смысл рекламного  обращения:
	

	Какая информация обязательна для рекламного обращения:
	

	Цель рекламного обращения



	Описание рекламных задач:
	

	Необходимое позиционирование ТМ:
	

	Предпочтительный образ ТМ:
	

	Какие ассоциации должны возникать при упоминании ТМ:
	

	Портрет целевой аудитории для коммуникации



	Соц.-дем. характеристики:
	

	Психологические особенности:
	

	Отношение к Вашему товару и к товарной категории в целом:
	

	Модели потребительского поведения и приоритеты при выборе товара:
	

	Тональность рекламного обращения



	Оптимальный тон рекламного обращения:
	

	Необходима ли рациональная аргументация:
	

	Возможны ли нестандартные креативные ходы, юмор:
	

	Приведите пример близкой по тональности рекламы:
	

	На какую эмоциональную реакцию рассчитано рекламное обращение:
	

	Форма рекламного обращения – необходимо ли:



	Объяснение преимуществ и демонстрация внешнего вида товара и его функциональных качеств:
	

	Постановка проблемы и демонстрация путей ее решения:
	

	Введение в рекламу персонажей и игровых сцен:
	

	Использование специальных приемов (музыка, компьютерная графика и тд.):
	

	Обязательные элементы и

юридические ограничения:
	

	Прилагаемые материалы:


	

	Дата предоставления предложения:
	

	Ответственный менеджер со стороны Клиента:
	

	Ответственный менеджер со стороны Агентства:
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